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                                              如何添加产品 

一、添加产品要求： 

1. 图片+680 个字符以上的文字"图文并茂最佳。同时，在描述中合理的带入产品关键词，1-3 个。 

2. 文字内容需保持原创性，相似度太高的页面，Google 有可能会判定为抄袭，影响网站权重，是

不利于搜索引擎优化的。 

什么叫原创性？ 

A. 相似度最好不超过 30%； 

B. 文字内容不能与自己的原英文外贸网站或别人的网站一样； 

C. 即使用不同的产品名称创建不同的页面发布同一个产品内容,也是不允许的。 

二、操作流程 

1. 如果想添加的产品所属的分类原站上没有，则需先添加，

添加分类的路径：网站管理-产品展示-分类目录-添加目录  
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2. 新分类编辑方式： 

点击“添加目录”，进入以下页面。在“名称”中添加分类名，分类访问名与名称一致； 

 选择主营产品； 

填写分类的相关词：例如：标题是粉红色的英国丁香花，产品相关词可以写：粉红色的丁香花，

英国的丁香花，红色丁香花，粉红丁香花； 

最后点击“保存”即可添加一个分类。 

图片跟描述根据每个网站风格是否网站会有显示再进行相应的增加填写。 
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3. 若是在网站原有的分类上添加产品，则直接从这一步开始： 

添加产品路径：网站管理-产品展示-明细一览，选择“分类”后，点击“添加内容” 

  

 
 

 

4.  开始进行产品详情页编辑： 

 

① 填写“标题”与“文章访问名”，两个一致;  

② 产品相关词：填写 5 个此产品相关的词， 相关词不可过长，最好不超过 50 个字符。    

③ 当产品相关词中有特殊符号&、/时，请手动替换为“空格”.  

④ 发布一个产品推荐客户5个产品相关词全部填写，填写的词数量越多，产品推广曝光机会越大，

尽量不要与其它产品相关词重复. 此处的标题、产品相关词必须是与产品息息相关的词，同时也会被纳入

词库，都会尽量去优化，有一定的机率会被抓取，请认真填写 

⑤ 填写通用属性 

⑥ 增加产品图片：点击”图片“对应的 “+”按钮”，上传产品主图建议产品图片大小为

500X500像素以上，图片文件大小控制在200K以内上传，主图需要提供3-6张 

⑦ 产品亮点：第一行出现产品词最佳，文字内容编辑三段内最佳，描述总长度控制在300个单词

内, 产品亮点与其它产品亮点无重复，原创度越高，效果越好，编写内容可以为：产品全称、产品概述、

主要功能、产品特点、功能特性、重点突出新的变化、产品先进性、使用场景、产品或服务解决用户问

题以及产品或服务面向的用户等相关内容 . 
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5.   在编辑框中编辑产品内容及图片，可增加超链接或者添加视频等功能，视频需要先上传YouTube

然后把链接点击添加到如下指定区域。 

 
 

6.  附件控制在20M以内。(支持式:.rar .zip .pdf .doc .docx. xls .xlsx)；产品上首页推荐或热门区需选

择勾选；若需要对产品进行排序，则在排序号里输入数字，数字越大，排得越前面，；然后点击最下

方的“保存”即成功添加产品； 
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产品内容编辑思路 

 

1. 产品图片清晰明了图片尺寸大小统一. 

 

2. 产品标题（关键词）一个标题只能放一个产品词，符合谷歌和买家搜索习惯，适当添加修饰词

有助于采购商点击了解查看。产品标题，具有描述性的短句（50个字符内）。关键词不包含/、

-、_、&、and、or 、（）、[]、｛｝等字段，特殊产品需用除外。如果型号词不是国际通用的，

只属于公司自己的叫法或编号，这样是不允许的，建议做个参数表格放在产品介绍或属性里. 

 

3. 产品亮点第一行出现产品词最佳，文字内容编辑三段内最佳，描述总长度控制在300个单词内, 

产品亮点与其它产品亮点无重复，原创度越高，效果越好，编写内容可以为：产品全称、产品

概述、主要功能、产品特点、功能特性、重点突出新的变化、产品先进性、使用场景、产品或

服务解决用户问题以及产品或服务面向的用户等相关内容 . 

 

4.产品介绍详情编辑:  

 

 
 

 

A .产品描述，原创文字，短句子，多段落，至少出现1~5次产品词，第一段穿插产品词，并加粗，

超过三行应分段落产品介绍段落与段落之间插入产品相关图片（3段+3张图结合最佳，优先放文字，

再搭配图片） 
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B .产品核心功能作用，产品摘要，提炼产品的核心卖点（1-3个） 

C .产品规格大小参数（可用表格形式编辑） 

D .产品功能应用案例图文并茂有助于买家了解（插入产品应用案例图片1~2张） 

E .工厂展示，公司证书，奖项，团队实力，客户好评，第三方见证和专家鉴定，客户合照片，展会

优质照片，欧美国家产品出口认证,社会责任(任选1~6张) 

F .产品功能技术特点优势，技术专利（可1.2.3.4进行表达方便浏览） 

G .产品售后服务，封装方式等（1.2.3.4进行表达） 

H .产品相关问题（FAQ）解决买家购买前的疑问 

（如有每个产品可以共同使用的点，比如总共10点可以分为每个产品页面2-3点或修改成不同单词

不同语序相同意思的伪原创句子，这样可以有效的避免重复度） 

 

 

产品介绍详情编辑案例参考 

 

 
 

 

A产品描述，原创文字，短句

子，多段落，至少出现1~3次

产品词，第一段穿插产品词，

并加粗，超过三行应分段落产

品介绍段落与段落之间插入产

品相关图片（3段+3张图结合

最佳，优先放文字，再搭配图

片） 

 

C产品规格大小参数（可用表

格形式编辑） 
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B产品核心功能作用，产品摘

要，提炼产品的核心卖点（1-

3个） 

 

A段落与段落之间插入产品相

关图片（3段+3张图结合最

佳，优先放文字，再搭配图

片） 

 

A段落与段落之间插

入产品相关图片（3

段+3张图结合最

佳，优先放文字，再

搭配图片） 
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A段落与段落之间插

入产品相关图片（3

段+3张图结合最

佳，优先放文字，再

搭配图片） 

 

E工厂展示 

F产品功能技术特点优

势，技术专利（可

1.2.3.4进行表达方便

浏览） 
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E工厂展示，公司证

书，奖项，团队实

力，客户好评，第三

方见证和专家鉴定，

客户合照片，展会优

质照片，欧美国家产

品出口认证,社会责

任(任选1~6张) 

 

F产品功能技术特点

优势，技术专利（可

1.2.3.4进行表达方便

浏览） 

 

G产品售后服务，封

装方式等（1.2.3.4进

行表达） 

 

E团队实力 
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E工厂展示，公司证

书，奖项，团队实力，

客户好评，第三方见证

和专家鉴定，客户合照

片，展会优质照片，欧

美国家产品出口认证,社

会责任(任选1~6张) 
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H产品相关问题

（FAQ）解决买家购

买前的疑问 

 

G产品售后服务，封

装方式等（1.2.3.4进

行表达） 

 


